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Zakfada sie, ze student zna podstawy finanséw przedsiebiorstw

Skrécony opis przedmiotu

Celem zaje¢ jest praktyczne zastosowanie z jednej strony metod oceny
ekonomiczno-finansowej przedsiewzie¢  (oszczednosci, inwestycji) i
przedsiebiorstw (produkcyjnych, ustugowych, handlowych, bankéw), a z drugiej
strony metod marketingowych (narzedzia i instrumenty zwigzane z marketing
mix) w procesie wprowadzania przez przedsiebiorstwa nowych produktéw na
rynek. Podczas zaje¢ dotyczacych metod oceny ekonomiczno-finansowej
przedsiewziec i firm. Studenci zapoznajg sie z metodologig wyliczania wartosci
pienigdza w czasie, praktycznymi zastosowaniami tych metod dla oceny
produktéw oszczednosciowych i kredytowych, projektow inwestycyjnych i in.
Celem tej czesci zaje¢, ktdra dotyczy warsztatébw marketingowych jest
przekazanie studentom praktycznej wiedzy i umiejetnosci nt. wykorzystania
narzedzi i instrumentéw marketingu mix w procesie wprowadzania produktu na
rynek oraz tworzenia przyktadowego planu marketingowego dla potrzeb
instytucji finansowych. Na zajeciach wykorzystane bedg zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne.

Tresci ksztatcenia dla
przedmiotu

W ramach zajeé uczestnicy poznajg zwigzki pomiedzy pomystem przedsiewziecia
biznesowego, jego uwarunkowaniami technologicznymi, aspektami finansowymi
projektu, a politykg wprowadzenia na rynek finalnego produktu, w tym doborem
segmentow klientéw docelowych i spdjng politykg cenowa. Przyjmuje sie, ze
produkt/ustuga moze by¢ wytworzony w oparciu o znang i stosunkowo prostg
technologie, w ramach matego przedsiebiorstwa, cho¢ moze zawierac elementy
innowacyjne. Stuchacze poznajg powody, dla ktérych opracowanie
realistycznego projektu jest procedurg wielofazowg, w ktérej w kolejnych
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iteracjach niezbedne moze by¢ redefiniowanie zatozen i celéw poszczegdlnych
jej etapow. W szczegdlnosci studenci dowiedzg sie, jak konsekwencje finansowe
przyjetych rozwigzan mogg wymagac ich modyfikacji: m.in. ze wzgledu na
zaburzenia ptynnosci, niedostateczng zyskownos¢ przedsiewziecia czy
nadmierne ryzyko przewidywanych zyskow. W trakcie warsztatéw studenci
poznaja m.in. zrédta niezbednych informacji o uwarunkowaniach spoteczno-
gospodarczych projektu, sytuacji branzy, metodach przygotowywania
potrzebnych prognoz i sprawozdan finansowych, ocen ryzyka przedsiewziecia.
Stuchacze beda szczegdlnie uwrazliwiani na fakt, ze o ostatecznym sukcesie
projektu decyduje strategia wprowadzenia go na rynek, w tym skutecznos¢
sprzedazowa. Uczestnicy poznajg sposoby opisu zbioru powyzszych procedur,
definiowanego jako szeroko rozumiany biznesplan (BP), w tym elementéw
decydujacych o jego skutecznosci w dotarciu do poszczegdlnych interesariuszy
projektu.

W szczegdlnosci, zajecia z WMF obejmowac bedg m.in. nastepujgce obszary
tematyczne:

e o0gdlne zasady przygotowywania biznesplandéw (BP), cele i
interesariusze BP, w tym potencjalni wspdlnicy, instytucje finansujace,
przyszli pracownicy, wiadze lokalne etc., najczestsze btedy w procesie
opracowywania takich dokumentéw

® pogtebiong analize produktu i klienta, identyfikacje zrédet wartosci
dodanej dla klienta oraz przewag konkurencyjnych produktu w
stosunku do innych, podobnych produktéw/ustug, dostepnych na rynku

e uwarunkowania makroekonomiczne oraz lokalne decyzji o podjeciu
produkcji danego dobra oraz wprowadzenia go na rynek, w
szczegdlnosci  okreslenie fazy cyklu ekonomicznego, a takie
przewidywanego stanu koniunktury w horyzoncie planowania
przedsiewziecia

® o0gdblne zasady okreslania podstawowych naktadéw rzeczowych dla
realizacji projektu i wynikajgcych z nich niezbednych inwestycji w $rodki
trwate i obrotowe oraz wspotczynnikéw
kosztochtonnosci/naktadochtonnosci — dla przedsiewzie¢ o charakterze
produkcyjnym lub ustugowo-handlowym

o kwestie wyboru i analizy rynku docelowego, w tym segmentu klientow,
oraz mozliwosci stanowienia cen w ramach takiego wyboru i w
konsekwencji, uwzgledniajgc koszty jednostkowe produkcji, wielkosci
osigganych marz

e podstawowe metody przygotowania prognoz/scenariuszy wolumenu
sprzedazy, uwzgledniajgcych wybér rynku docelowego, w tym
segmentu klientéw

® opracowanie prognoz/scenariuszy przychodow, zyskow, stép zwrotu, a
takze okreslenie przeptywow srodkéw finansowych, w tym budowe
gtéwnych sprawozdan finansowych dla projektu

e przeprowadzenie analizy SWOT przedsiewziecia, w tym oceny jego
ryzyka

o przeglad potencjalnych Zrddet finansowania takich projektow ze
szczegdlnym uwzglednieniem dostepnosci srodkéow w przypadku
przedsiewzie¢ o podwyzszonym ryzyku, zwtaszcza nowych

W ramach zajec¢ przedstawione bedg takze mozliwosci realizacji powyzszych
projektow w oparciu o algorytmy Al. Zaprezentowane zostang konkretne
przyktady takich rozwigzan i scharakteryzowane ich mocne oraz stabe strony.
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Przedmiotowe efekty uczenia
sie

Po ukoniczeniu przedmiotu, student:
W ZAKRESIE WIEDZY:
® znairozumie pojecie BP, jego celow oraz interesariuszy

® znairozumie role i gtdwne metody analizy finansowej BP i
podstawowe procedury planowania finansowego w procesie
przygotowywania BP

® znairozumie mozliwosci oraz zrédta finansowania przedsiewzie¢
gospodarczych przez mate podmioty; zwtaszcza w warunkach
podwyzszonego ryzyka projektow

® znairozumie role marketingu mix w procesie budowy kompleksowego
BP

W ZAKRESIE UMIEJETNOSCI:

e potrafi zdefiniowa¢ produkt/ustuge, grono klientéw oraz okresli¢
warto$¢ dodang wybranego produktu/ustugi dla potencjalnych
nabywcow i innych interesariuszy

e potrafi przygotowac zatozenia strategii marketingowej dla wybranego
produktu lub ustugi i spdjne z nig prognozy/scenariusze sprzedazowe

e potrafi opracowac bilans otwarcia i zamkniecia projektu, miesieczny
rachunek naktadéw-wynikéw, a takze sprawozdanie z przeptywow
pienieznych dla pierwszego roku dziatalnosci

W ZAKRESIE KOMPETENCIJI:

e posiada podstawowe kwalifikacje do przygotowania lub oceny
prostego projektu o charakterze BP, w tym na potrzeby matego
przedsiebiorstwa inicjujgcego przedsiewziecie lub podmiotu je
(wspot)finansujacego; w szczegdlnosci banku

® doskonali zdolnosci do pracy w grupach projektowych

Powigzanie efektow
przedmiotowych z efektami
kierunkowymi/specjalnosciowy
mi (oznaczonymi kodami z
programu nauczania)

kierunek Finanse i Rachunkowos¢: KU0O4, KUO5, KUO6,
KUO7, KK02

Nakfad pracy studenta

Szacunkowy naktad pracy studenta: 3ECTS x 25h = 75h
(K) - godziny kontaktowe (S) - godziny pracy samodzielnej
zajecia: 30h (K) Oh (S)

konsultacje: 2h (K) Oh (S)

egzamin: 2h (K) Oh (S)

przygotowanie do zaje¢: Oh (K) 15h (S)

przygotowanie do egzaminu: Oh (K) 26h (S)

Razem: 34h (K) + 41h (S) = 75h

Metody i kryteria oceniania

Uzyskanie zaliczenia przedmiotu wymaga:

® przedstawienia prezentacji przygotowanych, w grupach 2-5
osobowych (w wyjatkowych przypadkach jednoosobowo), projektow
przedsiewzie¢ biznesowych - wedtug przedstawionej na zajeciach
metodyki

e koncowq ocene poszczegdlnych osdb w grupie podwyzsza o pét
stopnia osobiste zaangazowanie w dyskusje omawianych, w trakcie
konwersatorium, zagadnien

Skala ocen:

o celujgca (5+) - prezentacja spetnia wszystkie wymogi formalne pod
wzgledem zakresu tematycznego, odnosnie do sposobu przekazania jej




Wydziat Nauk Ekonomicznych UW

Karta przedmiotu

tresci przez zespdt oraz kryteria merytoryczne, a osoba oceniana
aktywnie uczestniczyta w zajeciach

bdb (5) - prezentacja spetnia wszystkie wymogi formalne pod wzgledem
zakresu tematycznego, odnosnie do sposobu przekazania jej tresci przez
zespot oraz kryteria merytoryczne

db+ (4+) - prezentacja spetnia wszystkie wymogi formalne pod
wzgledem zakresu tematycznego oraz kryteria merytoryczne, natomiast
sposéb przekazania jej tresci przez zespdt nie spetnia wszystkich
wymagan odnosnie do zasad dobrej komunikacji z potencjalnymi
interesariuszami

db (4) - prezentacja spetnia wszystkie wymogi formalne pod wzgledem
zakresu tematycznego, zawiera drobniejsze usterki merytoryczne,
natomiast sposdb przekazania jej tresci przez zespot spetnia wymagania
odnosnie do zasad dobrej komunikacji z potencjalnymi interesariuszami
dst+ (3+) - prezentacja spetnia wszystkie wymogi formalne pod
wzgledem zakresu tematycznego, zawiera drobniejsze usterki
merytoryczne, a sposéb przekazania jej tresci przez zespot nie spetnia
niektérych wymagan odnosnie do zasad dobrej komunikacji z
potencjalnymi interesariuszami

dst (3) - prezentacja nie spetnia niektérych wymogdw formalnych pod
wzgledem zakresu tematycznego, zawiera drobniejsze usterki
merytoryczne, a sposob przekazania jej tresci przez zespdt nie spetnia
niektorych wymagan odnosnie do zasad dobrej komunikacji z
potencjalnymi interesariuszami

ndst (2) - prezentacja nie spetnia gtdwnych wymogdéw formalnych pod
wzgledem zakresu tematycznego Ilub zawiera powazine btedy
merytoryczne
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Metody dydaktyczne W ramach konwersatorium wykorzystywane sg nastepujace metody
dydaktyczne:

1. prezentacje multimedialne
2. dyskusje problemowe, w tym o charakterze burzy moézgéw

3. prace wtasne studentéw nad wskazanymi elementami sugerowanych
case studies i innych materiatéw informacyjnych, w tym statystycznych

Oprogramowanie MS Excel, MS Power Point




