
Równowaga rynkowa jes t  t rudna do os iągn ięc ia na
rynku bez doskonałe j  konkurenc j i ;
A lokac je efektywną os iągamy poprzez cent ra lne
p lanowan ie ;
Preferowane rozwiązan ia rynkowe (n ie cent ra lne
p lanowan ie) - konsumenc i  okreś la ją swoje preferenc je

RÓWNOWAGA OGÓLNA
Ogólna teoria równowagi zakłada istnienie konkurencji doskonałej , w
której sprzedający i kupujący to cenobiorcy, funkcję cenotwórcy pełni

rynek. Badamy wszystkie rynki, na których dany towar występuje.

Drugie twierdzenie
Zawsze istnieje taki zbiór cen,
że alokacja Pareto efektywna

będzie spełniała warunek równowagi
rynkowej przy odpowiednim podziale

zasobu początkowego.

P r awo  Wa l r a s a
obow i ą z u j e  d l a
k a ż dego  u k ł a d u

cen ,  a n ie ty l ko cen
równowag i  W równowadze popyt nadwyżkowy

n ie może być dodatn i  na żadnym
rynku - punk t równowagi Wal ras ’a

Ogólna ilość dobra jaką
konsumenci chcą posiadać (popyt
nadwyżkowy) nie musi być równa

dostępnej ilości dobra

TWIERDZEN IA EKONOM I I  DOBROBYTU
P ierwsze tw ierdzen ie 
Wszystk ie s tany równowagi

rynkowej są
Pareto efektywne .

Założenia równowagi ogólnej: 

WOLNE 
popyt nadwyżkowy

u jemny 

POŻĄDANE 
popyt nadwyżkowy

dodatn i
 

Rynek znajduje się w w

NIERÓNOWADZE

J u l i a  P i e k a r s k a  i  K o n e l i a  M i n k i e w i c z

CENY ULEGAJĄ ZMIANIE

popyt nadwyżkowy = popyt netto - podaż 

D O B R A

MODEL WALRASA


